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Dansk	Industri	og	de	8	
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Når	salg	og	nytænkning	er	afgørende	
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Mød	os	online	og	på	SoMe		

•  Website:	hQps://handel.di.dk	
•  Showpage:	LinkedIn	DI	Handel	
•  TwiQer:	Branchedirektør	@AnneQe	Falberg	
•  Nyhedsbrev	hver	uge	

	
Hashtags:	#dkhandel	#dihandel		#danskindustri		
	
+	#salg	#marke,ng	#ehandel	#kundeservice	
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3 enkle & effektive konverteringsprincipper 

DI	Handel	webinar	·	20.	November	·	Ole	Gregersen	



Få mere ud af budgettet 



#1 
Op med relevansen 

I	en	opmærksomhedsøkonomi		
er	relevans	et	konkurrenceparameter	



What’s in it for ME? 



Beslutningsproces 



Tekst- og billed-match 

Genkendelsens	glæde...	



Message Match 



Nye støvler? 



Message Match 



Message Match 

email 
Landingsside 



Fasthold værdien 

Landingsside 

email 



Kampagne med godt match 

Landingsside 

email 



Kampagne med godt match 

Landingsside 

email 



 
Op med relevansen 

Fasthold	værdien	



#2 
Ikke kan gøre, men vil gøre 

Fordi	du	VIL	noget	med	din	bruger	



Spørg dig selv 

Hvad	vil	jeg	gerne	have	brugeren	,l	at	gøre	på	denne	side?	

Og	hvis	brugeren	ikke	vil	det	-	hvad	så?	

Og	hvis	brugeren	ikke	vil	det	-	hvad	så?	

(osv.)	

	



Spørg dig selv 

Hvad	vil	jeg	gerne	have	brugeren	,l	at	gøre	på	denne	side?	

Og	-	hvordan	vil	jeg	få	brugeren	)l	at	gøre	det?	

	



Handlingscyklus 



Handlingscyklus 



Call To Action - CTA 

Giv	brugeren	en	oplagt	handling	













Ikke kan gøre, men vil gøre 



#3 
Overlad aldrig  

brugeren til sig selv 

Det	er	alt	for	svært	for	dem	(og	os)	



Alternativet i toppen af siden 



Alternativet i toppen af siden 

NYHEDER Vis alle nyheder 



Bunden af siden 



Bunden af siden bliver faktisk brugt 

Brugerne vil gerne se 
flere produkter. 

Der klikkes faktisk på disse 
links i bunden, selvom de 
mest er tænkt til SEO. 



Op)meringsforslag	

Let adgang til at se alle 
produkter. 

Tydeligere 
kategorisering 



Den tomme søgning 



Den tomme kurv 



404 siden 



404 siden 



Efterkonverteringen 



Samle data ind? 



Lyntilbud 







optuner.dk/optimeringskort/ 



Spørgsmål & svar 
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Conversionboost.dk 


